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Was macht der Fashion-
. Bereich besser? Ballerina-
Geschftsfiihrerin Heidrun
Brinkmeyer stellte Mode-
ranche gegen- ,
it: Mehr Emo-
erbringen.

Hettich: DenkanstoBe auf der dritten Branchenwerkstatt

Mehr Mode an die Front

utomobil, 3D-Druck, Mode, Online
Asowie Mobel- und Zulieferer: In die-

ser Konstellation wurde bisher in der
Branche noch nie Uber Zukunftsthemen
diskutiert. Entsprechend groB war die
Resonanz auf die mittlerweile dritte
Branchenwerkstatt, die wiederum von der
Unternehmensberatung Dr. Wieselhuber &
Partner, der , mobel kultur” sowie den Ver-
banden der Holz- und Mobelindustrie
NRW unter der Schirmherrschaft des Lan-
des-Ministeriums flr Wirtschaft, Energie,
Industrie, Mittelstand und Handwerk orga-
nisiert wurde.

Immer schneller diktieren Trends den
Markt. Und die Konsumenten wollen ihre
ganz personlichen Bedirfnisse ausleben
und zeigen sich deshalb offen fiir neue
Vertriebswege. Dies stellt die deutsche
Mabelbranche vor véllig neue Herausfor-
derungen. Auch wenn die , Vierte industri-
elle Revolution” der Maobler noch in den
Kinderschuhen steckt: In Zukunft wird es
immer mehr darauf ankommen, schnell
und kundenindividuell zu fertigen. So ein
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Fazit der Referenten und Podiumsteilneh-
mer. Zu ihnen gehdrten; Dr. Andreas Het-
tich (Vorsitzender der Geschéftsfiihrung
der Hettich Holding), Ridiger Schliekmann
(Geschéftsfiihrer Ima Klessmann), Dr. Ingo
Ederer (CEOQ der Voxeljet AG), Gerd Hoppe
(Mitglied der Geschéftsleitung Beckhoff
Automation), Philipp Prechtl (Head of Re-
tail Jack Wolfskin), Dr. Philipp Kreibohm
(Geschéftsfiihrer und Griinder von Home
24), Dr. Stefan Niemand (Leiter Produkt-

.irends, Tempo, Taktgeber — Markt-
fihrer werden®: Unter diesem Motto
stand am 5. November die dritte
Branchenwerkstatt, die im Hettich
Forum Kirchlengern auf Einladung
von Dr. Wieselhuber & Partner, der
.mobel kultur* sowie den Verbanden
der Holz- und Mabelindustrie NRW
stattfand. Der Themenreigen zog
sich von spannenden Diskussionen
Uber ,Industrie 4.0 bis zu ,Mdbel und
Mode®. Zu Letzterem lieferte Heidrun
Brinkmeyer, Chefin von Ballerina
Kiichen, viel beachtete DenkanstdBe —
indem sie Innovationstrieb und
Marketing in der Konfrontation véllig
kontrarer Branchen infrage stellte.

planung der Audi AG) — und Heidrun
Brinkmeyer. Das Statement der Kiichen-
Chefin ging allerdings nicht in allen Punk-
ten konform mit den aktuellen Bewegun-
gen in der Branche. Ausgehend von Trends
in der Mode, stellte die Ballerina-Chefin
gangige Meinungen einfach auf den Kopf.
lhr Statement: Statt mehr Innovations-
tempo die Produkte effektvoller inszenie-
ren! Rechts einige Kernsatze aus dem viel
beachteten Vortrag.

SpaB an der Diskussion: Philipp Prechtl (Jack Wolfskin), Verleger Jorn Holzmann, Heidrun
Brinkmeyer (Ballerina) und Dr. Philipp Kreibohm (Home 24, v.1.).
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39 Jagen wir nicht immer 93 Wir Mibler kinnen von
nur unnitigen Innovationen ion eine Menge lernen.
nach? WeiB, bei Kiichen als rum feiern ir icht
eintonig abgetan, ist fiir inen neuen oder eine
die Modebranche jeden neue Regal- Form wie die
Sommer eine wichtige Modebranche einen Zwei-
Farbe. Sie wird jedes Jahr % Joder Einteiler? "4
wieder neu in Szene ge-
setzt und von den Marken
teuer und hochwertig
angehboten.

en Prosj JH

33 Modeschipfer wie
Karl Lagerfeld, Michael
Kors und Vivien
Westwood werden
i gefeiert. Sie sind
Stars, werden in.den

Medien dargeste
und ihre Aussagen
prigen die Mode= S 1]
wellen - sie werden 8 il : ' Lt ’ :
verehrt. Wie ist das " h U g U ti ! g 21 IOIIEI!
in unserer Branche? ' ip. 1)1 jf ] [.v (

: ’ ~

) J Wir haben'als Branche'noch

~ \Wenn wir es S¢ -__U;—uJ_J die
menr als Ll AL_J_‘ l'L_L_:i liere nu L Foto: Ballerina-Ritzenhoff-Glas, Modefoto: Bolon
r o m— w,lr;t A ;;,L%{L_ Mode:;,,Quality
made in Germany:enicht _Imrbtlmﬁ
. und Preis,.sondern iiber Emotion.

"""" i t'lrommenten, dleStIIrlchtungen in
Szene setzen?

und Hindler sowie Preishinweise.
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